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《 新 聞 稿 》         二 零 零 八 年 六 月 二 十 六 日  

                  

    

中 港 照 相 器 材 集 團 有 限 公 司 公中 港 照 相 器 材 集 團 有 限 公 司 公中 港 照 相 器 材 集 團 有 限 公 司 公中 港 照 相 器 材 集 團 有 限 公 司 公 布布布布 全全全全 年 業 績年 業 績年 業 績年 業 績     

 

‧  即 影 即 有 影 像 產 品 業 務 錄 得 63%強 勁 增 長   

‧  FotoPress 沖印業 務 表 現 強 勁  

‧  董 事 會 建議派發末期股息每股普通股港幣 0.9 仙及末期特別股息每股普通

股港幣 4.3 仙 

 

中 港 照 相 器 材 集 團 有 限 公 司 今 天 公 布 截 至 2008年 3月 31日 止 財政年度之

綜合營業額為港幣 3.23 億元，上年度的收益則為港幣8.27億元。集團之附屬公

司與日本富士菲林終止代理權，集團仍然推行原有策略。集團錄得股東應佔 純

利 為 港 幣  4,600 萬元 ， 較 去 年 同 期 下 跌  78.8%。每 股 盈 利 為 港 幣 3.99

仙 ，董 事會建議派發末期股息每股普通股港幣 0.9 仙，及末期特別股息每股普

通股港幣 4.3 仙（2006／07年度：每 股 普通股港幣5.2仙）。  

 

中 港 照 相 器 材 集 團 有 限 公 司 主 席 孫 大 倫 博 士 表 示 : 「 今年為本集團開業

40 週年，我們喜見數碼影像產品需求取得突出增長。踏入 2008 年，本集團預

計，隨著北京奧運來臨，加上香港繼續擔任中國與環球市場重要橋樑的角色，集

團的銷售將可取得可觀的增長。」  

 

「 有 別 於 集團的競爭對手，本集團於業內已有悠久歷史，對市場變化反應迅

捷。集團多年來一直是影像市場的先鋒，主導市場變化，而非被動地對市場作出

反應。縱然競爭激烈，本集團一直緊貼影像市場的變動及發展。」  

 

孫 博 士 補 充 : 「 集團的主要業務策略之一，是將繼續拓展我們的零售計劃，著

力發展數碼影像服務。集團將加強員工培訓，以提升前線的技術質素。集團預期

此策略將可持續推動未來的業務發展。」  
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產 品 銷 售產 品 銷 售產 品 銷 售產 品 銷 售         

數碼相機基於精密的設計、出色的電子功能及優質影像，繼續成為本集團銷售最

強勁的產品。本集團欣然報告，於回顧年度內，數碼相機的銷售額上升 17.4%。 

 

年內，最受觀迎的兩款數碼相機型號為 FinePix F50fd 及 FinePix Z10fd。  

FinePix F50fd 附有廣受歡迎的面部識別技術，提供最佳化的焦距和曝光，輕易

成為本年度市場冠軍。該兩款產品包含高感光度、極速快門及雙記憶卡（xD 及

SD）的卓越功能。 

    

與此同時，本集團的即影即有產品繼續錄得 63.3%的強勁增長。原因包括競爭

對手數目減少，及仍然有大量客戶熱衷於使用傳統相片沖印。 

    

沖印及技術服務沖印及技術服務沖印及技術服務沖印及技術服務    

全年總收益達港幣 1.29 億元，較去年同期減少 3.7%。然而，本集團欣然宣佈，

來自 FotoPress 相紙沖印服務之總銷售額較去年同期上升 75%。此外，「快趣

印」相紙沖印產品的銷售亦較去年同期增加 47%。 

 

我們察覺到市場趨勢繼續傾向捨菲林而取數碼沖印產品，因此快圖美亦將業務重

點轉移至數碼銷售。本集團預期數碼沖印銷售來年將繼續增長，反映整體市場從

菲林沖印過渡至數碼沖印的大方向。 

 

於回顧年內，網上沖印總數量為 207 萬張，較去年同期上升 35%。由於更多顧

客採用網上平台，本集團有信心此趨勢將於未來數年持續。 

 

展望 2009 年度，本集團將目標定於進一步加強快圖美的業務，使它成為全港最

受歡迎的全方位影像解決方案服務店，並且在方便、質素、客戶服務及服務全面

性各方面均達致最卓越的水準。 
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品 牌 管 理品 牌 管 理品 牌 管 理品 牌 管 理     

為提升客戶對富士菲林品牌的認知、及令快圖美的顧客更加忠誠，本集團的品牌

管理隊伍推行了多項綜合策略。於回顧年內，本集團的戰略推廣計劃及活動取得

了一定成績。本集團的公關、廣告及宣傳活動引入了嶄新的流行及時尚意念，以

針對不同客戶群。 

 

於 2007 年秋季，集團為推廣 FinePix Z10fd舉辦大型活動，並與《AMY》雜

誌攜手主辦攝影比賽。於回顧年內，富士菲林在《東 Touch》雜誌主辦的 2007

年「Touch Brands」選舉中獲該雜誌讀者選為最受歡迎品牌，反映集團建立品

牌形象的努力得到認同。 

 

在加強顧客關係方面，快圖美扮演主要角色，而零售店則是建立及維持顧客忠誠

的重要接觸點，以鞏固快圖美在相片沖印零售服務的領導地位。快圖美於回顧年

內慶祝開業 25 週年，集團乘時舉辦連串推廣活動以慶祝此里程碑，包括推出電

視廣告、禮品相集及換領贈券，並於《東周刊》香港特別行政區十周年紀念特刊

內刊登文稿，該特刊印刷量達 336,000份。 

    

前 景前 景前 景前 景     

孫 博 士 表 示﹕「 中國過去一年持續發展，香港的經濟前景亦維持穩健。香港

來自中國大陸的旅客數目不斷上升，為照相影像業務帶來鼓舞。」  

 

「 本集團將密切留意科技發展，並繼續致力緊貼新媒體產品對流行生活模式的

影響。長遠而言，本集團正物色不同業務範疇的理想投資機會，而集團亦將繼續

開發新影像產品及服務，以拓展集團業務。」  
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有 關有 關有 關有 關 中 港 照 相中 港 照 相中 港 照 相中 港 照 相     

中 港 照 相 器 材 集 團 有 限 公 司 (股份代號 :  1123)與 日 本 富 士 為 長 久 的 業

務夥伴，自 1968 年 以 來 一 直 為 富 士 產 品 於 香 港 及澳門的唯一認可經

銷商。 現時於 香 港經營龐大 的 沖 印網絡，名為 「快圖美」 。  

 

--  完  --  

 

 

閣下 可 於 以 下網址瀏覽本 新 聞 稿全文及 集 團其他公告：

www .chinahkphoto.com .hk。  

 

發 稿 ： 中 港 照 相 器 材 集 團 有 限 公 司  

吳玉華 (電話 :  2408-8663，傳真 :  2409-0294)  

本 新 聞 稿透過高誠公關發放  

                             

 

 


