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具備高水準的菲林及數碼媒體輸出質素，兼具高效能的影像處理能力，加上數碼相機

及相機電話日漸流行，數碼相片沖印數量錄得顯著增長。因此，相紙於回顧年度的總

銷售額上升 6.4%。 

 

資訊解決方案 
此項業務包括醫療影像系統、印刷器材及數據儲存媒體，於回顧年度，由於競爭激烈

及醫療產品方面的技術提升，資訊解決方案業務的整體營業額輕微下跌2.5%。集團全

資附屬公司富士醫療產品有限公司仍努力不懈尋求拓展新業務的最有效解決方案。於

2005年2月與日本富士成立聯營公司富士醫療器材（上海）有限公司，在中國推廣全線

醫療產品及服務。在印刷器材產品業務方面，其總銷售額則錄得1%的增長。印刷器材

菲林的總銷售額則錄得8%的增幅。於財政年度內，一款專為中國市場而設的嶄新記錄

菲林「百利合」(Benefi) 以具競爭力的價格推出，由於該款記錄菲林廣受歡迎，使記

錄菲林銷售額大幅上升149%。製造先進電子產品的廠商對印刷電路板(PCB)菲林的需求

強勁，使有關銷售額大幅上升138%。 

 

零售業務 

於回顧年度， 零售類別的總營業額較上個財政年度上升 3.4%。在香港，快圖美連鎖

店策略性地將店鋪的數目由 79 間擴充至 90 間，而其店舖總面積則由 31,572 平方呎增

加至 36,893 平方呎。優質數碼影像沖印服務成為快圖美的核心業務，沖印服務的銷售

額及沖印量分別上升 15%及 20%。數碼相片的銷售量更激增 76%，這是由於數碼相機及

相機電話日益流行，而且產品愈見先進，加上「數碼站」服務反應理想。為此，數碼

站的裝置計劃於年內積極進行，以配合數碼相片服務持續激增的需要。數碼站的總數

由 18 部增加至 93 部，而來自數碼站之訂購數量也大幅飇升 610%。快圖美網站的大革

新，令網上沖印業務銳升達 621%。數碼影像的普及也同時推高個人電腦及數碼相關配

件的銷售額，較去年同期上升 12%。 

 

品牌管理 
截至2005年3月31日回顧年度，集團採取更積極之品牌建立策略，以配合業務發展。 

在批發業務方面，於回顧年度推出的「日本數碼沖印設備展覽活動」反應熱烈，帶動

沖印產品的銷售額。推行該項活動期間，銷售額錄得31%的升幅。其後又以日本藝人竹

野內豐為代言人，推廣富士Finepix F440/450/455數碼相機。一系列宣傳活動相繼於

夏日推出，宣傳集中在戶外人流多的地方，包括地鐵燈箱廣告、巴士車身以及活動橫

額方式進行。集團又與市場上多個主要分銷商聯合展開推廣活動，組成有效的策略性

產品推廣聯盟。 

 

零售業務方面，集團已投放大量資源，以提升快圖美的品牌知名度及刺激數碼相片沖

印量需求。由充滿朝氣的香港電視藝員吳卓羲先生參加演出之全新快圖美電視廣告經

已全面推出，並廣受香港年輕人歡迎。為配合整個電視廣告推廣計劃，一系列的報章

雜誌平面廣告、戶外廣告及店舖裝飾等宣傳活動也相繼展開，務求帶動連鎖店的總銷

售額上升。此外，快圖美透過多個受歡迎的卡通人物如Hello Kitty、姆明及麥兜等之

換購服務，突顯快圖美推動營銷宣傳計劃方面之優勢。於宣傳期內，數碼相片沖印的

業務，特別是以卡通人物作相框的數碼相片數量，錄得顯著增長。 
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展望 
孫博士指出：「於來年，我們計劃在數碼影像方面開拓嶄新的業務領域。此外，集團

於大陸及香港更緊密經貿關係安排(CEPA)下獲授予兩項證書，作為香港批發及零售業

務的服務供應商。該等證書令中港照相可在中國享有特別優惠的情況下，進一步擴展

其批發及零售服務的網絡。展望未來，集團將繼續奉行各項全方位措施，並透過加強

控制經營開支及維持其核心業務利潤，以促進批發及零售業務增長。集團將憑藉其影

像及資訊解決方案技術，鞏固集團在數碼影像範疇的領導位置，並且進一步提升快圖

美的品牌知名度，成為沖印零售連鎖店中，最獨特及最可靠之選。」 

 
 
有關中港照相 
中港照相自於 1968 年成立以來一直為富士產品在香港及澳門之主要經銷商，自 1980
年更起為富士產品在國內的經銷商。集團現時於中國大陸、香港及澳門操作龐大的分

銷網絡。 
 
 

-- 完 -- 
 
閣下可於以下網址瀏覽本新聞稿全文及集團其他公告： 
www.chinahkphoto.com.hk。 
 

 
發稿：中港照相器材集團有限公司 
楊貴蘭（電話：2408-8663，傳真：2407-0695) 
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